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Uz veliku traZnju na domacem trZistu, ,, gorki list” se sve vise izvozi

Prodato 2,9 miliona litara

Moméilo Karan

Beograd

Jedan od najpoznatijih domacih
brendova, ,gorki list”, koji je na
upravo odrZanom 5. sajmu brendo-
va dobio specijalnu nagradu za
trZzi¥ne komunikacije, sve je
traZeniji proizvod kako na do-
maéem tako i1 na inostranom
trZiStu, posebno u zemljama eks-
Jugoslavije. Prema refima me-
nadZera brenda SneZane Mifi¢,
ekonomska kriza, bar za sada, nije
uticala na plasman ,,gorkog lista*.
,U poslednja tri meseca rezultati
prodaje su sli¢ni onima koje smo
imali i u prethodnom periodu, do
pada nije doglo“, kaZe MiSiceva.
Prema njenim redima, tokom
proSle godine kompanija ,,Si end
Si* prodala je oko 2,9 miliona lita-

ra ,,gorkeg lista*, od &ega samo u
decembru 530.000 litara. Ovaj li-
ker kojeg su na proflogodi¥njem
sajmu brendova posetioci izabrali
za najperspektivniji domadi brend,
izvozi se na trZita Bosne i Herce-
govine i Crne Gore. ,,U toku su pri-
preme za plasman na slovenacko
trZi§te. Naime, upravo su pri kraju
poslovni dogovori sa kupcima koji
ée ga distribuirati na toj teritoriji*,
istiCe SneZana Migi¢ dodajuéi da
svako novo trZijte zahteva velika
ulaganja zbog &ega i ne mogu da
odgovore na sva interesovanja koja
postoje za plasman ,.gorkog lista*.
Osim toga, dodaje MiSiceva, kada
kreéemo u osvajanje odredenog
trZidta gledamo i na tradiciju pije-
nja likera, ali i na lokalnu konku-
renciju. ,,Zbog toga, recimo, jo§ ni-
smo prisutni u Hrvatskoj, §to nika-

ko ne zna¢i da smo u potpunosti
odustali od tog tr¥i§ta*, kaZe brend
menadZer ,,gorkog lista”. Inage, na
5. sajmu brendova ,,gorki list” je
predstavljen u ambalaZi sa novim
dizajnom, gde su se na etiketi, po-
red zelenih, pojavili i crveni detalji,
dok ¢e prve koli¢ine likera koje bu-
du plasirane od poetka marta ima-
ti i crveni &ep. Vizuelna promena
na ambalaZi uradena je u skladu sa
svetskim trendovima, uz uvaZava-
nje i mifljenja anketiranih po-
tro$aca, kaZe SneZana Miié. Uka-
zujudi da je proces brendiranja vrlo
sloZen, ona istice da mu se mota
pristupiti vrlo odgovorna, a u kom-
paniji ,,Si end Si“ se trude da pre-
vazidu ofekivanja potro¥aca, pa
nastoje da im pored kvaliteta sa-
mog pica, pruZe i dodatni doZivljaj
kroz lepu ambalaZu. ‘
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